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Coca-Cola idzie na wojne

8 maja 1886 r. aptekarz - dr John Pemberton - na tytach swojego domu
w Atlancie stworzyt kombinacje sody, cynamonu, lisci koki, nasion
krzewu rézy brazylijskiej, dajgc poczatek Coca-Coli. Butelka Coca-Coli
pierwotnie kosztowata pie¢ centédw. Z czasem jej produkcja przerodzita
sie w przemyst wart 50 miliardow dolarédw rocznie.

Z biegiem lat sukces komercyjny
napoju przyczynit sie do stworzenia
publicznego wizerunku Coca-Coli jako
produktu luksusowego. W czasie
wojny reklamy przekonywaty
Amerykandw, ze picie Coca-Coli jest w
pewnym sensie synonimem walki o
wolnos$¢ oraz demokracje i niejako
wspomaga amerykanskiego
zaangazowanie w wojne.

Natezenie tych reklam zwigzane byto
z préba odwrdcenia uwagi od
interesow, jakie firma prowadzita w
Niemczech - drugiego co do wielkosci
rynku zbytu.

Hitler wprawdzie robit kasliwe uwagi
na temat samych Amerykandw, ciggle
jednak byt zazdrosny o wydajnos¢
tamtejszej gospodarki. Dziwit sie temu
zjawisku, tym bardziej, ze - jak to sam
okreslit - ,Amerykanie majg kurze
mézdzki, a ich kraj to domek z kart,
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peten probleméw na tle rasowym i
ekonomicznych”.

Nie przejmujac sie tg opinig, Coca-
Cola otworzyta w Niemczech, za
pomocg zaleznych producentéw, m.in.
fabryke butelek, opakowan czy
drukarnie. Nie powstrzymata sie tez
od wreczania tapéwek tam, gdzie
nalezato ,uspokoi¢ ksenofobicznych
nazistowskich urzednikéow” (Eleonor
Jones and Florian Ritzmann,
xroads.virginia.edu).

Kiedy w 1936 r. Herman Goering
przedstawit plan czteroletni, ktory
zaktadat minimalizacje importu,
tapowki stanowity jeden z elementow
strateqii przetrwania firmy.

Samo przekonanie nazistéw, ze Coca-
Cola to niemiecki biznes, nie byto
tatwe, dlatego przekupiono samego
Goeringa. W chwile po tym, Coca-Cola
otrzymata pozwolenie na import
niezbednych do produkcji sktadnikéw
- No.5 oraz 7X, wytwarzanych poza
granicami Rzeszy.

Wspomniang strategig zarzadzat Max
Keith - dyrektor generalny Coca-Coli i
faszystowski kolaborant, ktéry
schlebiat Niemcom wszelkimi
metodami. To dzieki niemu Coca-Cola
byta jednym z trzech oficjalnych
napojow olimpiady w Berlinie w 1936
r.

Strategia przetrwania raz jeszcze
przyniosta korzys¢ firmie. W 1939 r.
Ministerstwo Gospodarki Rzeszy
ogtosito, ze wszystkie butelki
produkowane w Niemczech powinny



mie¢ pojemnos$¢ 200 cm3 przy
dotychczasowych 180cm3, jakie
produkowata Coca-Cola. Wkrotce
wstrzymano produkcje butelek o innegj
niz zalecana pojemnosci.

W sukurs Coca-Coli przyszedt
Reinhard Spitzy, byty wysoko
postawiony urzednik w Ministerstwie
Spraw Zagranicznych, ktéry miat
rozlegte kontakty w rzadzie. Utatwit on
firmie przeniesienie produkcji do
zaanektowanych Sudetéw, gdzie
prawo niemieckie dotyczace
pakowania jeszcze nie obowigzywato.

Kiedy Spitzy spytat naczelnika
tamtejszego okregu - w jaki sposdb
miejscowy przemyst szklany radzi
sobie z miedzynarodowym
embargiem natozonym na Niemcy po
zajeciu Czechostowacji, ten odpart:

»,M0j drogi towarzyszu Spitzy, sytuacja
na rynku szklanym jest géwniana, a
maszyny w fabrykach pracuja
zaledwie kilka godzin dziennie.” Po
czym éw naczelnik zatatwit w Berlinie
wyjatek dla importu produkowanych w
Sudetach butelek Coca-Coli.
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